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1. Lihtokohdat

Kasvatus- ja koulutustutkijat julkaisevat huomattavan osan Suomessa ilmestyvista
teoksistaan englanniksi. Julkaisun tekijan toiveista ja laajoista markkinoista huolimatta
ne levidavat varsin huonosti ulkomailla. Keskeisia syitd tdhdn ovat sopivien
markkinointi- ja tiedotuskanavien puute. Suomalaisella kasvatusta ja koulutusta
koskevalla tutkimustiedolla on ollut ja tulee varmasti jatkossakin olemaan Suomen
PISA-menestyksen ansiosta kysyntaa ulkomailla.

Kasvatusalan nykyinen kansainvilinen markkinointi on pitkalti passiivista. Koulutuksen
tutkimuslaitoksella, Suomen kasvatustieteelliselld seuralla sekd yliopistojen
julkaisuyksikoilla ja laitoksilla on englanninkielisid verkkokauppoja. Open access -
periaatteen mukaisesti vaitoskirjat ovat yhda useammin saatavilla verkkoversioina,
kuten usein myds laitosten sarjajulkaisut. Kansainvalisiin tietokantoihin vieddan
lahinnd teosten abstrakteja. Tiedottaminen kansainvalisesti kiinnostavista
tutkimustuloksista ulkomaisille medioille on toistaiseksi — usein jakelulistojen puutteen
vuoksi - ollut varsin satunnaista. Sama koskee suoraa tiedottamista kasvatus- ja
koulutusalan tutkijoille sekd kdytdnnon opetustoimen parissa tydskenteleville.

Kansainvilinen markkinointi on KTL:n osalta verkkosivujen ja -kauppojen lisdksi ollut
suurelta osin tutkijoiden oman aktiivisuuden varassa. Se on ollut myos tehokkain
markkinointikeino. =~ Tutkijoiden = yhteydet  kansainvalisiin  kollegoihin  ja
yhteistyokumppaneihin, esitelmoéintitilaisuudet ulkomailla ja ulkomaisten tutkijoiden ja
opetushenkilokunnan vierailut ovat hyvia tilaisuuksia kertoa uusimmista tuloksista ja
julkaisuista. Julkaisu- ja viestintatiimi (Julki) on kannustanut markkinointiin ja tukenut
sitd erilaisin esitemateriaalein. Myo0s laitoksen jarjestdmissd kansainvalisissa
kongresseissa on esitelty nayttelypoydilld laitoksen julkaisuja. Julkilla on myo0s
kdytossddn joitain kansainvélisia sahkopostilistoja ja laitoksen sivuilla voi ilmoittautua
tiedotteiden jakelulistalle.

Toimintasuunnitelma koskee padasiassa Suomessa ilmestyneiden englanninkielisten
julkaisujen markkinointia ja tiedottamista. Markkinoinnilla tarkoitetaan julkaisujen
myyntiin tahtddvia toimenpiteitd, kun taas tiedottamisessa on kyse tutkimustiedon
valittamisestd, josta jo itsessdan on hydtya vastaanottajalle. Eri kohderyhmait ja
viestintdkanavat ovat wusein avoimempia tiedottamiselle kuin markkinoinnille.
Suunnitelma soveltuu myds tiedottamiseen sellaisista suomenkielisistd julkaisuista,
jotka ovat kansainvalisesti kiinnostavia. Suunnitelmassa esitettyja kanavia voidaan
kayttaa myos muuhun kansainvaliseen tutkimustiedottamiseen.

Toimintasuunnitelma ei késittele tutkijoiden kansainvalistd yhteisty6td, kansainvalista
julkaisemista, laitoksen yleistd tunnetuksi tekemistd, tutkimuksen tuotteistamista,
koulutusosaamisen vientid, eikd julkaisuista ja tutkimustuloksista tiedottamista
laajemmin. Suunnitelman tarkoitus ei ole mydskddan kannustaa julkaisemaan
englanniksi Suomessa. Jos julkaisu on tarkoitettu kansainviliseen levitykseen, sille tulee
ensisijaisesti yrittaa 1oytaa kansainvalinen kustantaja.



2. Tavoitteet

Koulutuksen tutkimuslaitoksen toiminta- ja taloussuunnitelmassa 2013-2016 on
asetettu kansainvilisen markkinoinnin ja tiedottamisen tavoitteet seuraavasti:

"Kasvatusalan julkaisu- ja viestintdtoiminnassa tavoitteena
laitoksen omien julkaisujen osalta on lisdtd kansainvdlistd
ndkyvyyttd ja toimia tdssd tarvittaessa myds vdyldnd muille
kasvatusalan yksikaille.”

Kansainvalisen markkinoinnin ja tiedottamisen kehittaminen koko valtakunnan tasolla
sopii hyvin laitoksen rooliin valtakunnallisena kasvatusalan julkaisemisen ja
tiedottamisen palvelukeskuksena. Luontevaa on ldhtea liikkeelle laitoksen omista seka
laitoksemme tuottamista Suomen Kkasvatustieteellisen seuran julkaisuista. Kun
jarjestelma on saatu kuntoon, palvelua voidaan tarjota muille kasvatusalan yksikdille.

Toimintasuunnitelman tavoitteita ovat:

* toimivan jarjestelmdn kehittiminen kansainviliseen markkinointiin ja
tiedottamiseen

¢ suomalaisen kasvatus- ja koulutustutkimuksen tunnetuksi tekeminen

e KTL:n ja sitd kautta myds Jyvaskylan yliopiston kansainvalisen ndakyvyyden
lisddminen

¢ tiedotus- ja markkinointiyhteistyon lisidminen kasvatusalalla

¢ kansainvilisen julkaisumyynnin lisddminen.

Toimintasuunnitelma tukee omalta pieneltd osaltaan ]Y:n strategian (2015-2020)
kansainvalisen tunnettuuden ja vuorovaikutuksen tavoitteita. Huomattavimmat
mahdollisuudet toiminta kuitenkin avaa suomalaisille kasvatustieteellisille laitoksille ja
muille alan toimijoille.

3. Kohderyhmat ja kanavat

Kansainvilisessa - kuten suomalaisessakin - tiedottamisessa ja markkinoinnissa on
kolme padkohderyhmaa: tiedeyhteisd, opetushallinto ja koulutuksen kenttavaki.
Suunnitelman lopussa on lista paidkohderyhmien tavoittamiseksi kaytettdvista
kanavista ja toimenpiteistd sekd arvio niiden kaytettivyydesta.

Tiedeyhteison tavoittamiseksi voidaan tiivistetysti kiyttdd seuraavia kanavia:

e Suomessa ja ulkomailla jarjestettaviat kansainvaliset kongressit

* kasvatus- ja koulutusalan kirjastot ja kirjakaupat

¢ kansainviliset tieteelliset lehdet (kirja-arviot, esittelyt)

e kasvatus- ja koulutusalan tiedelaitokset ja tutkimusyksikot

» kasvatus- ja koulutusalan jarjestot ja tutkimusaluespesifit verkostot

¢ laitoksen ulkomaiset tutkijavieraat ja tutkijoiden ulkomaiset kollegat.



Tiedeyhteison osalta luonnollisinta on aloittaa eurooppalaisesta tiedeyhteisosta. KTL:1la
on kuitenkin laajojen kansainvilisten suhteidensa vuoksi hyviat mahdollisuudet
tiedottamiseen ja markkinointiin my6s eurooppalaisen tiedeyhteison ulkopuolella.
Myd6s mahdollisuudet tiedottaa JY:n ja kasvatusteiden laitosten partneriyliopistoille
kannattaa selvittda. Tiedotettaessa tiedeyhteisolle on pidettdva huolta siitd, ettd KTL:n
kansainviliset yhteistybkumppanit, partnerit, rahoittajat ja paitoksentekijat ovat
parhaiten ajan tasalla ja saavat tiedotteet ensimmaisina.

Vastaavat keinot opetushallinnon ja kdytannon koulutyota tekevien kohdalla:

¢ suomalaiset koulutusviejit ja suomalaisesta koulutuksesta tiedottavat tahot
* laitoksessa vierailevat opetushallinnon ym. edustajat

¢ Kkasvatus- ja koulutusalan kirjastot

e ammatti- ja aikakauslehdet

* tiedottaminen suoraan opetushallinnolle ja kenttavaelle

* kasvatus- ja koulutusalan ei-tieteelliset jarjestot

¢ ulkomainen pdivittdismedia

¢ kasvatusalan messut ja seminaarit.

Eniten mielenkiintoa suomalaista koulutusjarjestelmaa kohtaan - ja siksi myos ehka
parhaat markkinat etenkin popularisoidulle tutkimustiedolle - on eri maiden
valtakunnallisen ja alueellisen opetushallinnon, koulutuksen kehittdjien ja kdytannon
koulutyota tekevien parissa. Markkinointi heille on kuitenkin haastavampaa kuin
tiedeyhteisolle markkinointi. Esimerkiksi julkaisujen hinta saattaa muodostua esteeksi
alhaisimpien tulotasojen maissa. Eri maiden valtakunnallisia ja opetushallintoa voidaan
toivottavasti hy6dyntda tiedottamisessa esimerkiksi oppilaitoksille.

Tiedotusvalineiden kautta tieto leviaa niin tiedeyhteisolle kuin koulutuksen kentallekin.
Tiedeyhteisoa tavoitellessa huomiota saavutettaneen parhaiten tieteellisten lehtien ja
vastaavien kautta ja koulutuksen kenttda ammatillisten ja muiden alan aikakauslehtien
kautta. Toki myos pdivittdismedialla on paikkansa tiedottamisessa.

Pyrittdessd kansainvaliseen tiedonvalitykseen on selvdd, ettd laitoksen verkkosivut ja
esitemateriaalit ovat kunnossa ja houkuttelevia tutustumaan ldhemmin. Laitoksen
sivuja paivitetddn suomen lisdksi my0s englanniksi. Englanninkielisten sivujen rakenne
noudattaa suurin piirtein samaa kaavaa kuin suomenkielistenkin sivujen, mutta
ajankohtaisosioon pdivitetddn ainoastaan englanninkieliset tiedotteet, julkaisut ja
vaitokset. Sivuilla voi myos liittyd laitoksen tiedotteiden jakelulistalle. Erityista
huomiota on kiinnitettdva laitoksen tutkimusalueiden ja tutkijoiden sivuihin.
Tarkeimpien julkaisujen ja hankkeiden tulisi loytyd myos niiden kautta - usein
bongataan ensin tutkija ja sitten seuraavaksi kiinnostaa, mitd han on julkaissut. Myos
sosiaalisen median mahdollisuudet tulee hyodyntda sekd laitoksen ettd yksittdisten
tutkijoiden osalta. Lisaksi englanninkielisten sivujen kokonaistilanne tullaan
kartoittamaan uudistustarpeiden varalta.



4. Sisallot

Kansainvalisesti kiinnostavia KTL:n tutkimia sisdltdalueita ovat esimerkiksi
suomalainen koulutusjarjestelmd, pedagoginen osaaminen, opettajankoulutus, verkko-
oppiminen sekd koulutuksen tutkimus- ja arviointimenetelmat. Naistd useimmista
meilld on jo saatavilla englanninkielistd tietoa. Tiedottaminen ja markkinointi
tapahtuvat pitkalti internetin avulla, jolloin niista ei aiheudu kuluja.

Englanninkielinen tiedote on jo pyritty ja pyritdan jatkossakin tekemaan kaikista KTL:n
englanniksi ilmestyvista julkaisuista, joilla on kansainvalistd kiinnostavuutta. Myos
suomenkielelld ilmestyneista tutkimustuloksista tiedotetaan, jos niilld on erityista
kansainvilistd relevanssia. Samaa tiedotetta kaytetddn tiedotettaessa medioille ja
suoraan eri kohderyhmille sekd verkkosivuilla. Markkinointia varten tehdain
vastaavasti  esittelyteksti englanniksi. Kdytdnnossd usein riittdd julkaisun
takakansiteksti. Tiedotuskanavia kdytetddn myos KTL:n jarjestamistd kansainvalisista
kongresseista tiedottamiseen.

5. Toimintamalli

Tiedottaminen ja markkinointi pyritddn kustannusten minimoimiseksi hoitamaan
mahdollisimman pitkalti digitaalisesti, sdahkopostitse ja verkkosivuja sekd somea
hyodyntden. Naiden lisdksi tarvitaan jonkin verran mm. esitemateriaalia, joka padosin
on jo olemassa. Laitoksella on olemassa kaksi vuonna 2012 laadittua jakelulistaa, joista
toinen koostuu ldhinnd eurooppalaisista kasvatusalan instituutioista ja toinen
kirjastoista. Listoja on kdytetty kddnnettyja tiedotteita ldhettdessa. Listat on kuitenkin
paivitettava. Lisdksi uusien, myos Euroopan ulkopuolelle ulottuvien listojen laatiminen
lienee aiheellista. Listojen tuottaminen ja niiden paivitys vaatii paljon resursseja ja siksi
erilaisten verkostojen ja yhdyshenkil6iden hyddyntdminen on kannattavampaa.

Tutkimuslaitoksen julkaisu- ja viestintitiimi on tehnyt yhdessd tutkijan kanssa
jokaisesta valmistuvasta tutkimuksesta ja julkaisusta tiedotus- ja
markkinointisuunnitelman. Kullakin kerralla kdytettdavat kansainvélisen tiedottamisen
kohderyhmat ja keinot tullaan maarittdimdin tdssd yhteydessd. Vastaava T&M-
suunnitelma on tehty my6s Suomen kasvatustieteellisen seuran julkaisuista seuran
julkaisutoiminnan siirryttya KTL:n hoitamaksi. Tiedotteen tekee tutkija.

Otettaessa yhteytta ulkomaisiin kohderyhmiin maiden viliset erot suhtautumisessa
sahkopostiin  on otettava huomioon ja tarvittaessa on kaytettivd muita
lahestymistapoja. Parhaaseen tulokseen kanavien avaamisessa pdastaan hyodyntamalla
laitoksen tutkijoiden luomia verkostoja. Mikali niitd ei ole kaytettdvissa, otetaan
ensisijaisesti yhteyttd kohderyhman tiedottajaan. Ensimmaiset yhteydenotot tehddan
ensimmadisen tiedotettavan asian yhteydessa. Jakelulistat paivitetddn saadun palautteen
perusteella. Tdahdn mennessa lahetetyistd englanninkielisistd tiedotteista ei ole tullut
palautetta — niin positiivista kuin negatiivistakaan.

Lisaantyvat kansainvaliset kontaktit edellyttavat hyvaa asiakaspalvelua. Kykya reagoida
nopeasti ja laadukkaasti voidaan lisita mm. helposti raataloitavilla asiakas- ja
tiedotepalvelun vakiokirjemalleilla. Asiakas- ja tiedotepalveluilla on omat erilliset



englanninkieliset sahkopostipostiosoitteet, jotka helpottavat ulkomaalaisten asiointia.
Julkaisujen ostaminen pyritddn ohjaamaan tutkimuslaitoksen verkkokauppaan.
Julkaisut toimitetaan asiakkaille mahdollisimman nopeasti. Maksamisen on oltava
mahdollisimman helppoa ja maksunvalityskustannukset mahdollisimman pienet.
Luotolla maksamiseen liittyvat ongelmat on saatava ratkaistua.

6. Seuranta ja kehittiminen

Toimintasuunnitelma tismentynee toiminnan kaynnistyessa. Kaytannon kokemusten
myo6ta selvidd mm. se, mista asioista loppujen lopuksi kannattaa tiedottaa. Suunnitelmaa
on kohderyhmapalautteen perusteella syytd tarkentaa jo vuoden, parin kokemusten
jalkeen - ennen palvelun tarjoamista kasvatustieteen yksikdille.

Palautetta jarjestelmdn toimivuudesta saadaan myos tutkijoilta, joiden tutkimuksista
tiedotetaan. Jarjestelman toimivuudesta tulee kertomaan myds sen suosio tutkijoiden ja
kasvatusalan yksikdiden keskuudessa.

Toiminnan tuloksista saadaan tietoa seuraavilla tavoilla:

¢ Kuinka moni avainryhma lahtee tiedottamiseen ja markkinointiin mukaan?

* Kuinka laajalle tiedote tai esittelyteksti leviaa?

¢ Kuinka monet kohderyhmat laittavat verkkosivuilleen tiedotteen tai linkin KTL:n
tai Seuran sivuille?

¢ Kuinka paljon kivijoiden maara lisddntyy laitoksen ja kasvatusalan yksikéiden
verkkosivuilla?

¢ Kuinka kiytettya esitemateriaali on?

e Kuinka tiedotettava asia nakyy paivittdismediassa, ammatti- ja aikakauslehdissa
sekd muissa tiedotusvilineissa?

¢ Tutkijoiden saamien uusien ulkomaisten kontaktien maara

Julkaisujen ja kongressien myyntiin liittyvat seurantakohteet:

* Kuinka paljon vierailijoita kongressien nayttelyosastoilla kdy?

* Kuinka paljon KTL:n, Seuran ja kasvatusalan laitosten julkaisumyynti nousee?
* Kuinka paljon kidvijoiden maara lisadntyy verkkokaupassa?

* Kuinka moni kirjakauppa ottaa julkaisuja myydakseen?

* Kuinka paljon osanottajia laitoksen jarjestdmiin kongresseihin tulee?

Kaikista edelld mainituista ei kuitenkaan ole valttdmattd mahdollista saada tarkkoja
lukuja. Indikaattoreita on kuitenkin niin monia, ettd riittiva kokonaiskuva toiminnan
tehokkuudesta saadaan.

Tutkijaa, jonka tutkimuksesta on tiedotettu sekd vahvuusalueen johtajaa ja laitoksen
johtoa informoidaan kunkin kampanjan tuloksista. Johtoryhmalle, johtokunnalle ja
laitoksen vielle tiedotetaan Kkerran vuodessa Kkansainvilisen tiedottamisen ja
markkinoinnin tuloksista. Johtoryhmassa arvioidaan toimintaa ja keskustellaan sen
kehittdmisesta.



7. Resurssit

Toimintasuunnitelman toteutuksen suuritdisin vaihe on yhteystietojen etsiminen
verkosta ja tutkijoita haastatellen. Eri vaiheisiin tarvitaan resursseja seuraavanlaisesti:

* yhteystietojen etsiminen ja tutkijoiden haastattelut

* tietojen ylldpito: /vuosi

* kiytdnnon tiedottaminen, esitemateriaalien ty0sto: /vuosi
* myynnin lisdys: /vuosi

* palaute ja seuranta: /vuosi

Tarjottaessa palvelua myohemmin kasvatusalan yksikoille selvitetdan mahdollisuudet
laskuttaa tilatusta palvelusta aiheutuvat valittomdt ty6- ym. kustannukset seka
nimellinen osa jarjestelman yllapitokustannuksista. Suomen kasvatustieteellisen seuran
osalta vastaavat kustannukset voitaneen sisdllyttdd taustalaitoksille aiheutuviin
kustannuksiin.



Liite 1: Viestinndn kohderyhmiit ja tiedottamisen keinot
Arviossa: kayttokelpoisuus, menettely, tutkijoiden rooli, toteutuksen helppous

Avain- ja kohderyhmiit

Lihestymiskeino tai
toimenpide

Arvio, prioriteetti

Kasvatus- ja koulutusalan
tieteelliset jarjestot seka
tutkimusaluespesifit
verkostot

Kohderyhma: tiedeyhteiso

¢ Jarjestojen verkkosivuille
linkkipyynnét KTL:n, SKTS:n
ym. sivuille

¢ Tiedote s-postijakelulistoille

*  Muutjarjeston
tiedotuskeinot?

¢ Jarjeston toimialueeseen
kuuluvat julkaisuluettelot

¢ Erittdin hyva ja helppo keino tavoittaa suuria tutkijajoukkoja ja tietysta
tematiikasta kiinnostuneita

¢ Jarjestojen ja verkostojen suhtautuminen tiedottamiseen ja markkinointiin
vaihtelee ja keinoista sovittava kunkin tahon kanssa erikseen.

¢ Hyddynnetdan laitoksen tutkijoiden verkostojen tuntemusta

¢ Tiedottaminen pyrittdva hoitamaan jarjeston tiedottajan tai muun avainhenkilén
kautta, jolloin viesti menee paremmin ldpi ja valtytdan SPAM-mielikuvilta

* Prioriteetti: 1

Kasvatus- ja koulutusalan
laitokset ja tutkimusyksikot

Kohderyhma: tiedeyhteiso

e Laitosten verkkosivuille
linkkipyynnét KTL:n, SKTS:n
ym. sivuille

¢ Tiedote s-postijakelulistoille

¢ Hyva ja kdyttokelpoinen keino, mutta kohderyhmien kartoittaminen tyoladmpi
kuin jarjestdjen kohdalla

¢ Etusijalla eurooppalainen tiedeyhteiso, muista maista vain tirkeimmat laitokset
ja ne joiden kanssa KTL:114 on ollut yhteistyota

¢ Laitoksen tutkijoiden kohderyhmien tuntemus avainasemassa

¢ Tiedottaminen pyrittava hoitamaan laitoksen tiedottajan tai muun avainhenkilén
kautta

* Prioriteetti: 1

Kansainviliset kongressit

Kohderyhma: tiedeyhteiso

¢ Nayttelyosastot
¢ Esitemateriaalit esilla tai
salkkuun

¢ Hyva ja helppo keino tavoitella kohderyhmien huomiota

¢ Nayttelyosastot ulkomailla tulevat kalliiksi matkakulujen vuoksi

¢ Etusijalla Suomessa jarjestettavat kongressit (prioriteetti 1)

¢ Ulkomailla jarjestettavien kongressien osalta voidaan ldhinna yrittda saada
esitemateriaaleja esille tai salkkuun; ehka joissakin kongresseissa voi olla
ndyttelyosastokin etenkin jos tutkijat itse vastaavat néyttelyn esille laitosta.
(prioriteetti 2)

JY:n kasvatustieteiden
tiedekunnan laitosten
partneriyliopistot

Kohderyhma: tiedeyhteiso

¢ Tiedottaminen

¢ Selvitettava tiedekunnalta
e Prioriteetti: 2

Kasvatus- ja koulutusalan
kirjastot

Kohderyhma: tiedeyhteiso,
opetushallinto, kenttavaki

¢ Tiedotteet s-postina
¢ Markkinointikirjeet ja esitteet

*  Yhteystietojen hankkiminen ty6lastd, olemassa oleva lista padivitettava
* Prioriteetti: 1




Kansainviliset tieteelliset
lehdet

Kohderyhma: tiedeyhteiso

Kirja-arviopyynnot
Uusien teosten esittely /uutis-
palstat yms.

Lapimenokynnys korkea
Prioriteetti: 1-2

Ulkomaiset kirjakaupat ja
jalleenmyyjat (etenkin
kasvatusalan ja
tiedeyhteison kaupat)

Kohderyhma: tiedeyhteiso,
opetushallinto, kenttavaki

Tiedotteet s-postina
Markkinointikirjeet ja esitteet
Kampanjat

Tarkea kanava etenkin kasvatus- ja tiedeyhteison kauppojen osalta

Kynnys saada julkaisuja myyntiin tai valitettdvaksi on korkea; kirjakauppojen
palkkiot ja provisiot syovat katetta

Prioriteetti: 2

Tiedotus suoraan
opetushallinnolle, opettajille

S-postitiedote (myds
opetushallinnon kautta

Voi olla hyva keino tiedotettaessa esimerkiksi suomalaisesta
koulutusjarjestelmasta ja opetuksesta

ja rehtoreille kenttavaelle) Yhteystietojen kerddminen ja yllapito erittiin tyolasta, joten sopivien
Markkinointikirje? valityskanavien 16ytdminen keskeista

Kohderyhma: Prioriteetti: 3

opetushallinto, opettajat,

rehtori

Tutkijoiden kollegat, Esitemateriaali Nama avainryhmat ovat kiinnostuneet KTL:sta ja ehkad suomalaisesta

laitoksessa vierailleet,
yhteistyokumppanit yms.

Kohderyhma: tiedeyhteiso

Tutkijoiden keskustelut
Tarjotaan liittymista
tiedotteiden jakelulistalle ja
markkinoidaan verkkosivuja

tutkimuksesta laajemminkin. He joka tapauksessa viestivat edelleen
laitoksestamme, joten miksi emme tarjoaisi sithen parhaita evaita?

Heidadn kauttaan voisi my0s saada tietoa sopivista tiedotuskanavista ja ehka
avautua paasy joillekin jakelulistoille

Prioriteetti: 1

Suomalaiset koulutusviejat

Kohderyhma:
opetushallinto, koulutuksen

Yhteistydmahdollisuuksien
selvittdminen
Julkaisutuotteiden ja
tiedotepalvelun tarjoaminen

Koulutusvientia voisi tdydentaa sopiva kirjallisuus, esimerkiksi Suomen PISA-
menestyksen syistd kertovat teokset ja muut suomalaista
koulutusjarjestelmad, opetusta yms. koskevat teokset

Koulutusviennin kohteet saattaisivat olla myo6s kiinnostuneita seuraamaan

kenttd Osoitehankinta em. asioita myds jatkossa esimerkiksi tiedotepalvelun vélityksella
Prioriteetti: 2
Suomalaista koulutusta Linkki KTL:n sivuille Koti- ja ulkomaisille suomalaista koulutusta esitteleville verkkosivuille

esittelevien verkkosivut

Kohderyhma: opetushallinto

Tiedotteet verkkosivuille?

kannattaisi yrittdd saada linkit KTL:n ja kasvatusalan laitosten verkkosivuille
Prioreteetti: 2-3




Ulkomailla vierailevat
(laitoksen) tutkijat

Kohderyhma: tiedeyhteiso

Esitemateriaalit
Tiedotepalvelun tarjoaminen

Olemassa oleva systeemi

Ulkomaiset ammatti- ja
aikakauslehdet, populaarit
tiedelehdet

Kohderyhma:
opetushallinto, kenttavaki

Uutiset, kirjaesittelyt, -arviot
Yliopiston viestinnan kautta
tiedote?

Hyva keino saada laajojen joukkojen huomiota

Kynnys saada asia esille korkea, tiedote ei usein riita
Kaytettavissa olevat jakelulistat ilmeisesti puutteellisia
Prioriteetti 2

Ulkomainen péivittdismedia

Kohderyhma: kaikki

Yliopiston viestinnan kautta
tiedote?

Helppo keino saada tiedote levidmaan laajalti

Lapimenokynnys tosi korkea

Nykyiset jakelulistat puutteellisia?

Prioriteetti: 1 (tiedote kannattaa laittaa ldhes aina kun se tehdaan ulkomaisille
medioille)

Ulkomaiset opiskelijat

Kohderyhma: suomessa
opiskelevat ulkomaiset
opiskelijat

Esimerkiksi suomalaista
korkeakoulujarjestelmaa ja
-opetusta koskevat tiedotteet

?

Muut kuin tieteelliset
kansainvaliset kasvatus- ja
koulutuskysymyksista
kiinnostuneet jarjestot

Kohderyhma: kenttavaki,
suuri yleiso

Tiedotteet s-postina
Jarjeston julkaisuluetteloihin
teoksia yms.

Saattaisivat olla kiinnostuneita Suomen PISA-menestyksen myota
Yhteystietojen kaivaminen tydlastd; odotettu kiinnostus suhteessa
tyomadraan heikko

Prioriteetti: 3

Kasvatusalan messut

Kohderyhma: kenttavaki,
tiedeyhteiso

Néayttelyosastot
Esitelmdinti

Kiinnostusta "Suomen osastoon” voisi olla

Nayttelyosasto matkakustannuksineen tulee tosi kalliiksi

Pelkka tutkijoiden esitelmointi palvelee tiedottamista, muttei kovin hyvin
markkinointia

Prioriteetti: 3




